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Empezamos con un poco de historia...
Desde su nacimiento en 2005, la Escuela ha pasado por diferentes etapas que la han convertido en re-
ferente en el panorama nacional e internacional.

Bajo el nombre de Escuela de Finanzas alcanzamos numerosos hitos, como figurar consecutivante como 
la mejor escuela financiera en el ranking de escuelas de negocio del Consejo Superior de Investigaciones 
Científicas. 

Como EF Business School nos convertimos en la única Escuela de Negocios Gallega del ranking Forbes de 
Mejores Escuelas de Negocio 2023.

Creciendo (y mucho) decidimos que era hora de poner un poco de orden.

efbs Grupo Educativo es una entidad que engloba a: ef business school, ef ciclos formativos y effuture 
certificaciones profesionales. 

La intención de este manual es reflejar visualmente los usos y relaciones de las diferentes marcas, así 
como establecer unas normas básicas para su correcta utilización. 

logo
TIPOS
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La nueva identidad visual 
del grupo y de sus marcas es 

elegante, moderna y polivalente. 
Con una clara diferenciación 

por colores y la inclusión de la 
tipografía corporativa anterior, 
efbs y todas las marcas que la 

componen son un abrazo entre la 
tradición, los orígenes, y el futuro.
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retícula efbs Grupo Educativo | tamaño mínimo de impresión del logotipo: 1,5x3cm retícula ef business school | tamaño mínimo de impresión del logotipo: 1x3,5cm
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retícula ef ciclos formativos | tamaño mínimo de impresión del logotipo: 1x4cm retícula effuture certificaciones profesionales | tamaño mínimo de impresión del logotipo: 1,5x5cm
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co
lo

re
s

Cada marca tiene su propio color corporativo; los colores de las filiales serán utilizados como colores secundarios. 

color de efbs 
Grupo Educativo

color de 
ef business school

color de 
ef ciclos profesionales

color de 
effuture certificaciones

profesionales

HEX: #000000
CMYK: (0, 0, 0, 100)

RGB: (0, 0, 0)

HEX: #7AC7C5
CMYK: (39, 0, 1, 22)
RGB: (122, 199, 197)

HEX: #FF7F31
CMYK: (0, 50, 81, 0)
RGB: (255, 127, 49)

HEX: #8A368C
CMYK: (1, 61, 0, 45)
RGB: (138, 54, 140)

100% 75% 50% 15%

100% 75% 50% 15%

15%

15%

50%

50%

75%

75%

100%

100%
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tipo
GRAFÍA

Aa
Familia Poppins

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑñOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑñOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑñOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑñOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLlMmNnÑñOoPpQqRrSsTtUuVvWwXxYyZz

Uso indiscriminado de las fuentes. Atención a la legibilidad.

Aa
Familia Georgia

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz

Uso en resaltados, citas e información relevante.
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arquitectura de marca
monolítica: ordenamos y aportamos valor para 

conectar con cada público.

convivencia 
entre marcas
Cuando se tenga que utilizar más de una identidad visual se hará de 
forma ordenada y poniendo el foco en la submarca:
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ef ciclos formativos se divide a su vez en ef educación empresarial y ef educación sanitaria 
(nomenclatura según los CPR concedidos por la Xunta de Galicia). Sus logotipos serán únicamente 
utilizados cuando la comunicación sea exclusiva para el CPR y no convivirán con el logotipo de ciclos 
formativos, únicamente con el de efbs Grupo Educativo. 

usos

Utilizar cualquiera de los 
logotipos con transparencia.

No respetar la relación 
tamaño-aspecto.

No tener en cuenta la 
legibilidad de los logotipos.

Utilizar la versión en positivo 
sobre fondos de color.

Utilizar logotipos con baja 
calidad.

Inclinaciones o 
transformaciones.

Eliminar cualquiera de los 
elementos.

Cambiar los colores de los 
logotipos.

INCORRECTOS
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io

ne
s

Papelería corporativa
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Cartelería interior y exterior para el campus ef excelencia
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Cartelería interior y exterior para el campus ef salud

22



Merchandising

Redes sociales
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